Das Jahr 2010 im Uberblick

Mitgliederversammlung, Sitzungen
des Vorstands und des Beirats

Mitgliederversammlung am 11. Marz 2010
5 Vorstandssitzungen

Treffen der Arbeitsgruppen
der InnovationsAllianz

Insgesamt 5 Termine mit insgesamt rund
100 Teilnehmern

Veranstaltungen

14 regionale InnovationsDialoge mit insgesamt
rund 700 Teilnehmern (1 weitere geplante Veran-
staltung fiel witterungsbedingt aus und wurde auf
2011 verschoben)

5 Partner-Borsen mit insgesamt 45 interessierten
Unternehmen und 55 Hochschulvertretern
Teilnahme an Veranstaltungen von Partnern, Clu-
stern und Verbanden mit insgesamt rund 4.000
Teilnehmern

Ausstellungen, Prasentationen und Gemein-
schaftsstdnde auf wichtigen Messen, Foren und
Kongressen (u.a. Hannover Industriemesse, Me-
dica, Composites Europe; Veranstaltungen der
Kammerorganisationen und weiterer Spitzenver-
bande, der Landescluster, u.v.m.)

InnevatiansDislog HREW
Frtdmmangshat fi}inas

InnevatlensDialog HRW
h

[T L S =

P AT Bt L

Baner it Sprang redlich Eerasnfoiderung Demary
T I LL Ma——— fanr Baragereni and versiie
Vemogang
A
InngvationsAlllanz
Ty

II'II'IWHIQ;;IG.IHII‘I:
VOMA 120 N s

Kommunikation: Online

e Website www.innovationsallianz.nrw.de und inter-
ne Website (Austausch, Protokolle, etc.), derzeit
rund 15.000 Zugriffe monatlich

e Kooperationsanfragen online, derzeit etwa 10 An-
fragen pro Monat

e E-Mail-Verteiler intern und extern (Rektorate/Pra-
sidien, Prorektoren/Vizeprasidenten, Technologie-
transfer, Arbeitskreise, Vorstand)

Kommunikation: Print

e Flyer ,Innovationsgutschein in Zusammenarbeit
mit dem Innovationsministerium

e Flyer zu allen InnovationsDialogen und Dialog-
Reihen

e Anzeigenserie ,Passgenaue Partnerschaft® mit
beispielhaften Kooperationen

e Kataloge ,The Ageing Society” und ,Water” zur De-
monstration exzellenter Forschung aus den NRW-
Hochschulen im EU-Kontext

e Broschure ,Hochschulen als Innovationsmotoren
fur NRW* (erscheint im Marz 2011)

e Jahresbericht 2010

Pressearbeit

e Insgesamt knapp 40 Presseinformationen zu Dia-
log-Veranstaltungen an Redaktionen der Lokal-
presse, der Fachpresse sowie fur Online-Portale

e Begleitende Pressearbeit zu wichtigen Innova-
tions-Themen, zu Vortragen und zur Entwicklung
der InnovationsAllianz und des InnovationsClubs
NRW

e Namens- und Fachbeitrage der Vorstandsmit-
glieder

Flyer zu den Dialog-Veranstaltungen.



